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Das Wort Public Relations |asst sich nicht konkret ins Deutsche iibersetzen. Es bezeichnet Offentlichkeitsarbeit und
drickt damit die nachhaltige Beziehungsbildung in allen Bereichen eines Unternehmens aus. Ob eine neue Marke
etabliert werden soll oder es um reinen Informationsfluss geht: PR ist unternehmensintern und -extern ein wichtiges
Feld. Langjahrige Kundenbindung sowie Neukundengewinnung durch Kundenvertrauen regional und tberregional sind
dabei Ziele, die stets verfolgt werden. Das Unternehmen positioniert sich mit PR am Markt.

Kursinhalte

¢ Definition und Rahmen von PR

e Strategie und Ziele der PR

e Arbeitsbedingungen fur optimale PR
¢ Mitarbeiterkommunikation

e Grundlagen der PR

¢ Instrumente der PR

Voraussetzungen

Alle Marketinginteressierte kénnen dieses Modul besuchen - ob mit oder ohne Vorerfahrung. Besondere
Voraussetzungen gibt es nicht.

Fahigkeitenerwerb

PR ist in unterschiedlichen Formen Bestandteil jedes Unternehmens; Mitarbeitende in diesem Bereich werden daher
Uberall gesucht. Grundlagen der PR helfen ebenfalls, viele andere Bereiche eines Unternehmens zu verstehen und
darin arbeiten zu kdnnen.

Zielgruppen

Angesprochen sind Berufseinsteiger, Arbeitssuchende und bereits Beschaftigte, die sich weiterbilden wollen, sowie
anderweitig Interessierte.

e Arbeitssuchende

» Beschaftigte

e Berufsriickkehrer*innen
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* Menschen ohne Berufsabschluss
e Menschen mit Berufsabschluss
¢ Unternehmen

Forderungsmoglichkeiten

e Agentur fir Arbeit

o Berufsforderungsdienst der Bundeswehr
« Bildungsgutschein (BGS)

e Renten- und Unfallversicherungstrager

Unsere Partner

Viona'

Die virtuelle Orlir e-Akademie

Download-Link

https://www.online-weiterbilden.com/bildungsangebot/9228144/public-relations-pr-und-
unternehmenskommunikation-grundlagen.pdf
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